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FAHRBERICHT

Der F-Pace ist sofort als Jaguar zu erkennen: 
Den großen, chromumrandeten Kühler-

grill und die schmalen Scheinwerfer mit Tag-
fahrleuchten in Form eines „J“ tragen auch die 
Limousinen XE und XF im Gesicht. Die ele-
gante Seitenlinie mit langer Motorhaube, kur-
zen Überhängen und der bis auf Höhe des Fah-
rersitzes steil ansteigenden Dachlinie verleihen 

Hoher Komfort und 
guter Seitenhalt bietet 

das neue Modell.
dem 4,73 Meter langen SUV schon im Stand 
Dynamik. Unterstützt wird dieser Eindruck 
durch die bis zu 22 Zoll großen Räder, schon 
die Einstiegsvariante ist mit 18-Zöllern ausge-
stattet.
Wer nun glaubt, die coupéhafte Form des F-
Pace schmälert das Platzangebot im Innenraum, 
der irrt. Die Komfortmaße sind, sowohl auf den 

Vordersitzen als auch im Fond, mehr als groß-
zügig. Bei der Knie- und Kopffreiheit auf der 
Rückbank setzt er laut Jaguar den Bestwert in 
seiner Klasse - was spürbar ist. Dazu kommt ein 
Kofferraumvolumen von mindestens 650 Liter 
bei voller Bestuhlung, nach dem Umklappen 
der Rücksitze entsteht eine fast 
ebene Ladefläche. Der F-Pace 
bietet auch fünf Erwachsenen 
samt Gepäck genügend Raum.
Der angenehme Eindruck setzt 
sich beim Interieur fort. In der 
gefahrenen „Portfolio“-Ausführung verwöhnt 
der F-Pace unter anderem mit zehnfach ver-
stellbaren Ledersesseln vorn. Die bieten hohen 
Komfort und geben den Insassen auch in schnell 
gefahrenen Kurven guten Seitenhalt. Die Mate-
rialwahl ist insgesamt sehr gelungen, alles sieht 
edel aus und fühlt sich gut an. Im belederten 

Armaturenträger ist mittig das „InControl“-In-
fotainment-System platziert, wahlweise mit 8,0 
oder 10,2 Zoll großem Touchscreen. Es über-
zeugt durch eine gute Bedienbarkeit und reagiert 
deutlich schneller als die Systeme vieler Mitbe-
werber.

Seine größten Stärken aber 
spielt das Jaguar-SUV erst 
beim Fahren aus: das ausge-
zeichnete Fahrwerk und die 
kraftvollen Motoren. Der F-
Pace liegt auch in schnell ge-

fahrenen Kurven satt auf der Straße, ermuntert 
geradezu zur flotten Hatz. Vorne baut Jaguar 
eine Doppellenker-Querachse unter die ver-
windungssteife Aluminium-Karosserie, hinten 
führt eine Integral-Achse die Räder. Uneben-
heiten in der Straße schluckt die Federung mit 
Lässigkeit, die Abstimmung ist nahezu perfekt. 

Ein ausgezeichnetes Fahrwerk 

und kraftvolle Motoren sind 

seine grössten Stärken.

Der Newcomer hat Starpotenzial: Der Jaguar F-Pace, das erste SUV der urbritischen Marke erweist sich bei einer  
ersten Probefahrt als ernstzunehmender Konkurrent für die deutschen Premium-Mitbewerber wie BMW X3, Audi Q5  
und Mercedes-Benz GLC. Ein elegantes Blechkleid, starke Motoren, viel Platz und ein ausgezeichnetes Fahrwerk  
machen ihn zur echten Alternative. 
Text: mid // Fotos: Hersteller

 JAGUAR F-PACE

Ein SUV und Gentleman

Der F-Pace bietet fünf 

Erwachsenen samt Gepäck 

genügend Raum.

Wer glaubt die coupéhafte 

Form des F-Pace schmälert  

das Platzangebot, der irrt.
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  SO BLEIBEN OLDTIMER ROSTFREI   

  Braune Pest adé 
Moderne Autos haben so gut wie keine Rostprobleme. Bei alten Fahrzeugen sieht das anders aus: Rostvorsorge 
gab es früher kaum. Doch mit einigen Tricks bleiben auch Oldies von der braunen Pest verschont.   
Text: mid // Fotos: www.shtterstock.com

Young- und Oldtimer kämpfen heute mit der 
mangelnden Rostvorsorge früherer Jahre. 

Während moderne Fahrzeuge dank Tauchlackie-
rung, Aluminium und Hohlraumkonservierung 
nur noch selten von der braunen Pest befallen 
werden, trifft es ältere Autos umso härter. 
„Wenn Besitzer regelmäßig die dunklen Ecken 
im Blick haben und auf ein paar Dinge achten, 
lässt sich Rost gut verhindern“, sagt Marius Bru-
ne vom Oldtimerbewerter Classic Data. Dazu 
zählt für ihn eine gründliche 
Bestandsaufnahme des Bleches, 
aber auch regelmäßiges Put-
zen. Allerdings nicht auf dem 
Blech, sondern darunter. „Vie-
le Besitzer putzen ihre Autos nur außen, damit 
Chrom und Lack schön glänzen. Wichtiger ist 
aber, dass das Auto von unten und innen sauber 
ist.“ Dazu zählen der Unterboden, die Innenseite 
der Kotflügel und die Bördelkanten der Radhäu-
ser. „Alte Autos haben keine Innenkotflügel, der 
Straßendreck wird durch die Reifen aufgewirbelt 
und landet in den entlegensten Ecken wie den 
Lampengehäusen“, sagt Brune. „Deshalb sollten 
regelmäßig alle Ecken und Kanten mit einem 
Hochdruckreiniger sauber gehalten werden.“ 
Auch Götz Knoop, Präsident des Deuvet Bun-

desverbands für Clubs klassischer Fahrzeuge, 
hält eine umfassende Rostvorsorge für ältere Au-
tos sinnvoll. „Rost lässt sich mit speziellen che-
mischen Wandlern oder im Sandstrahlverfahren 
beseitigen. Es sei denn, die Löcher sind zu groß. 
Dann hilft nur noch der Griff zum Trennschlei-
fer und anschließend zum Schweißgerät.“ 
Für Frank Meyer von „Autobild Klassik“ gehört 
neben der Kontrolle von Hohlräumen auch, 
die Fenstergummis vorsichtig anzuheben und 

zu überprüfen. Poröse Schei-
bengummis sollten getauscht 
werden. Durch sie dringt oft 
Wasser in den Oldtimer ein 
und findet keinen Weg wieder 

hinaus. Die Innenkotflügel, falls vorhanden, rät 
er auszubauen, um nach einer gründlichen Un-
terbodenwäsche auf einer Hebebühne das Auto 
von unten besser inspizieren zu können. 
Für einen intensiveren Blick gebe es ab rund 90 
Euro brauchbare Endoskope, mit denen Besitzer 
in die Hohlräume schauen können. „Hohlräume 
haben unten Ablauflöcher, damit Kondenswasser 
entweichen kann - das funktioniert aber nicht, 
wenn sie mit diesem Dreck zugesetzt sind. Die 
Ablauflöcher sollten deshalb regelmäßig freige-
stochen werden“, sagt Meyer. „Wenn‘s perfekt 

Viele Besitzer putzen ihre Autos  

nur außen, damit Chrom  

und Lack schön glänzen.

Young- und Oldtimer kämpfen 

heute mit der mangelnden  

Rostvorsorge früherer Jahre.

Das Auto sollte  
von unten und innen 

sauber sein.

CHARM-ARMBAND MIT DREIZACK UND SAPHIR

Dieses exklusive, breitgliedrige Armband aus 925er Silber, 

wurde in Italien in handwerklicher Herstellung von der historischen 

Silberschmiede Calegaro aus Padua gefertigt. Es ist durch 

einen exklusiven Dreizack-Charm mit Saphir gekennzeichnet 

und wird mit Garantie- und Echtheitszertifikat geliefert.

Für 230 Euro im deutschen Maserati Online-Shop erhältlich.
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EXKLUSIVER EDELSTAHL-SCHLÜSSELANHÄNGER

Der limitierte Schlüsselanhänger „Saint Tropez“ präsentiert sich 

in Form eines Mercedes Sterns und wird durch die schwarzen 

Swarovski® Kristalle im Hintergrund sowie den Hang Tag mit 

dem Aufdruck „Black Edition“ zum echten Eyecatcher. 

Für 79,90 Euro im deutschen Mercedes-Benz 

Online-Shop erhältlich.

 SOMMER-WELLNESS 

FÜR DAS AUTO

Tolles Verwöhnprogramm 

für alle Autos bieten die 

US-Pflegeprodukte der Flugzeug-

industrie von International AERO. 

Mit SHINE wäscht und poliert 

man bequem ganz ohne Wasser. 

VIEW macht von den Scheiben 

bis zu den Scheinwerfern alles 

kristallklar mit streifenfreiem Glanz. 

Mit SUPPLE fühlen sich Ledersitze 

so an wie am ersten Tag 

und verhindert den Alterungsprozess 

und die Austrocknung 

– ideal für den Sommer.

Auch in Luxemburg erhältlich 

ab 23 ¤ auf www.philcars.lu

RACINGJACKE MIT 

DEM GEWISSEN ETWAS

Ob Steve McQueen Anhänger oder 

Freund von sportlich modernem 

Stil, diese Racingjacke mit leichter 

Füllung aus Nano-Nylonmaterial ist 

dank seiner körpernahen Passform 

ein täglicher Begleiter ob Frühjahr, 

Herbst oder Winter.

Erhältlich für 119 Euro in den 

Größen S bis 3XL im Online Shop 

www.grandprix-dakotashop.com
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 LIFESTYLE-ARTIKEL

Frühlingsbescherung
Leider beglückt uns das Frühjahr recht selten mit geschenkreichen Festtagen, dennoch darf man sich ab 
und zu eine kleine Freude gönnen. Neue Accessoires und Geschenkideen für Autofans: glanzvolle Fotos, 
sportliche Kleidung, auserlesenes Spielzeug - für Jung und Alt - alles was das Herz garantiert 
höher schlagen lässt.

MIT SICHERHEIT AUFFALLEN

Mit der „Life Paint“ gelingt 

Volvo wieder eine schlaue 

Erfindung. Dieses Spray ist 

tagsüber durchsichtig und 

haftet an der Kleidung, sobald 

es dunkel wird, wird es von 

Scheinwerfern reflektiert, 

somit bleibt man 

immer gut sichtbar.

Erhältlich für 14,95 Euro bei 

den Volvo Vertragshändler.
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CONCOURS D’ÉLÉGANCE IN BUCHFORM

TeNeues hat den erfolgreichen Titel „The Classic Car 

Book“ als kleineres Hardcover widerbelebt. Die 150 

spektakulären Fotografien von René Staud und die 

informativen Texte von Jürgen Lewandowski 

reißen die Autoliebhaber sicherlich mit.

 Erhältlich für 39,90 Euro unter www.teneues.com
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HOLZSPIELZEUG DAS JUNG UND ALT BEGEISTERT

Ob der legendäre Peugeot 205 GTI in weiß als 

Rallyeversion oder in knallrot als Straßenmodell, 

Peugeot ehrt mit dieser edlen Spielsache den mythischen 

Kleinrennwagen der 1984 auf den Markt kam.

 Erhältlich für 19 Euro im Peugeot Online-Shop
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FÜR DEN RICHTIG SCHMUTZIGEN SPASS

Das “Abarth Extreme Fat Bike” von Compagnia Ducale macht Spaß 

sowohl auf der Straße, als auch jenseits des Asphalts: im Wald, im 

Schlamm, auf Schotter. Für alle die gerne kräftig in die Pedale treten.

 Erhältlich für 999 Euro unter www.italo-welt.de

Formats classiques

 
Pages de couverture et formats panoramiques

 

Page de couverture*  2e couverture  3e couverture 4e couverture 

Quadrichromie 3.036 € 2.755 € 3.261 €

Format panoramique 1/1 + 1/1 1/2 + 1/2

Quadrichromie 4.961 € 2.755 €

 *Réservation irrévocable
 

 
 
Format d’exception

	 Pop Up
(y compris 1/1 page surface de collage)

	Quadrichromie 4.950 €

  dont frais techniques* 2.302 €

*La commission d’agence n’est pas applicable aux frais techniques

 

Calendrier des parutions

Edition Date de publication Thème principal

Magazine n° 206 24 janvier 2017 Autofestival

Broadsheet n° 207 21 mars 2017 Retour sur Autofestival

Magazine n° 208 16 mai 2017 Auto vum Joer, tourisme, Oldtimer

Magazine  n° 209 4 juillet 2017 Cabriolet, Camping car

Magazine  n° 210 19 septembre 2017 Voitures électriques

Broadsheet  n° 211 21 novembre 2017 Salons de Paris-Francfort 

 

Magazine

Forte affinité sur la cible luxembourgeoise qui compose 75% de son lectorat
Format classique  1/1 page  1/2 page 1/3 page 1/4 page 1/8 page*

Quadrichromie 2.648 € 1.378 € 1.044 € 851 € 582 €

Pavé – Liste de prix
Pavé 1 

(35 x 42) 
Pavé 2 

(35 x 70) 
Pavé 3 

(35 x 100) 
Pavé 4 

(35 x 120) 
Pavé 5 

(74 x 30) 
Pavé 6 

(74 x 50)

Quadrichromie 194 € 323 € 462 € 554 € 276 € 462 €

 
*Bandeau bas de page 
Emplacement de rigueur : un supplément de 25% est à appliquer pour la localisation en première partie du magazine (pages de droite)

Tarifs de publicité 2017
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TARIFS AUTO MOTO 2017

Formats Advertorial   
Des formes de communication innovantes et attractives qui allient crédibilité et expertise rédactionnelle. 

Concept
Présentation d’entreprises et de leurs activités 
(produits, services, nouveautés)

Format
3 x 1/1 page 

consécutives
1/1 page publicité +  

1/1 page reportage photos
1/1 page

Prix forfaitaire
Quadrichromie

4.850 € 3.600 € 2.150 € 

Rédaction, photos et mise en page comprises et réalisées par Auto Moto

   

Tous nos contenus (articles, photos) sont protégés au titre des droits de la propriété intellectuelle, et ce pour le monde entier.  
La reproduction d’un ou de plusieurs de nos contenus, dans leur intégralité ou non, est soumise à une autorisation préalable  
et expresse de notre société. 

Advertorial - Jeu Concours, Auto Moto - Cible touristique 

Format  1/1 page + 1/1 page 

Quadrichromie 1.750 €

Gain d’une valeur minimale de 800 €

 

Print & Supply 
Une solution complète combinant l’impression, l’encartage et la distribution de dépliants. 
 

Volume  
Pagination

Papier Finition
Tarif  

Impression + distribution 
67.600 exemplaires

4  115 g/m2  1 pli 7.638 € 

12  80 g/m2   Collage au pli 8.313 €

16 60 g/m2  Collage au pli 8.313 €

Encarts agrafés

Encarts agrafés  < 20 g  21-50 g 51-100 g 

 Format maximum : A4 7.638 € 8.313 € 8.997 €

Remises de répétition 
 

Nombre  2 insertions 4 insertions 6 insertions

Taux 5%  10% 20%

Encarts à livrer : 67.600 exemplaires



Tous les prix sont en euros, 
hors TVA et frais de production
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 format utile 
 format « plein papier »

Format rogné terminé de Auto Moto :  
210 mm x 297 mm. Pour les formats  
« plein papier », prévoir une fausse coupe  
de 5 mm sur les 4 côtés.
Nous recommandons une distance minimum 
de 10 mm des bords rognés.

 
1/3 page bande
 190 mm x 86 mm

1/2 page largeur
 190 mm x 131 mm
 210 mm x 151 mm

1/4 page hauteur
 43 mm x 267 mm

1/1 page  
 190 mm x 267 mm
 210 mm x 297 mm

1/2 page hauteur  
 92 mm x 267 mm

1/4 page bande
 190 mm x 64 mm

1/4 page en coin 
 92 mm x 131 mm

Formats

1/1 + 1/1 page
panoramique

 400 mm x 267 mm
 420 mm x 297 mm

1/2 + 1/2 page  
panoramique

 400 mm x 131 mm
 420 mm x 151 mm

1/8 page bande
 190 mm x 30 mm

 Délais avant parution 
  

 

 

 Annonces au format classique

Réservation d’espace 3 semaines 

Remise du matériel 2 semaines

Encarts

Réservation 3 semaines  

Livraison 10 jours

Comme stipulé dans les conditions générales de vente, l’annulation d’une publication d’annonce doit être requise par écrit (fax, courriel  
ou lettre postale) à REGIE.LU S.A. avant le délai fixé pour la présentation des commandes. Passé ce délai, l’annulation ou la suspension  
de la commande donne lieu à paiement d’une indemnité pour frais d’annulation à hauteur du prix de la publication demandée.
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Spécifications techniques

Matériel d’insertion

Fichiers traitables (Macintosh et PC-Windows) :
PDF (Adobe Acrobat), PostScript, Adobe InDesign, Adobe Illustrator, 
Adobe Photoshop, traitement d’images : enregistrer sous TIFF, EPS, 
JPG ou PSD (résolution d’image : minimum 300 dpi utilisée à 100% ; 
images en couleurs : en mode CMYK), MS-Office (enregistrer sous 
format PDF pour l’impression).
Toutes les polices de caractères utilisées doivent être incorporées 
dans le document, vectorisées ou livrées en annexe sous fichiers 
séparés, en format OpenType Fonts, PostScript (police écran + 
police imprimante) ou True Type. Seuls les documents complète-
ment vectorisés peuvent être livrés sans police.
Les éléments importés (images, logos et graphiques) doivent être 
incorporés dans le document ou livrés en annexe sous fichiers 
séparés AI, PSD, JPG, TIFF ou EPS (résolution d’image : minimum  
300 dpi utilisée à 100% ; images en couleurs : en mode CMYK).
Dénomination du fichier : spécifier le support de publication,  
la date de parution et le nom de l’annonceur.

Normes standard pour l’impression :
– Norme appliquée : ISO 12647-2
– Utilisation du profil ISOcoated v2 300% pour la séparation 4 couleurs.
– Couverture maximale : C+M+Y+K = 300 %
– Résolution d’image : minimum 300 dpi utilisée à 100%
– Linéature : Sublima 210 lpi

REGIE.LU S.A. se réserve le droit de refuser des supports/transmis-
sions de données qui ne sont pas conformes aux exigences des tech-
niques de composition et d’impression ou bien de facturer le temps 
de travail supplémentaire. 

Encarts

Pliés avec fausse coupe de 5 mm obligatoire en tête
Format maximum : DIN A4 avec fausse coupe sur 3 côtés :  
(5 mm en tête, 5 mm à droite, 13 mm en pied ; format brut :  
215 mm x 315 mm)
Dépassant à droite : 12 mm
Format minimum : DIN A6 avec fausse coupe de 5 mm en tête et 
rognés au format en pied et en barbe (côté droit). Les encarts de plus 
de 4 pages doivent être fermés en tête et livrés en un seul cahier.
Poids maximum : 100 grammes
Nombre d’exemplaires à livrer : 67.600 exemplaires

 
Transmission électronique

Via Internet : Serveur FTP : guestftp.saint-paul.lu 
Prière de demander, avant la première transmission,  
les paramètres manquants auprès de REGIE.LU S.A. 
tél. : (+352) 4993 9000.

Via e-mail : pour des fichiers moins volumineux :
regie@wort.lu

 Livraison des encarts

Auprès de Saint-Paul Luxembourg s.a. 
2, rue Christophe Plantin (entrée B) 
L-2339 Luxembourg
avec mention « AUTO MOTO », du numéro et de la date de parution.
Heures de livraison : du lundi au vendredi de 7h00 à 16h00



Tous les prix sont en euros, 
hors TVA et frais de production
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Inhalt

Archive durchforsten, alte Zeitschriften durchblättern, bejahrte Artikel 

durchlesen, Auto-Enthusiasten treffen, über Oldtimer diskutieren - all das 

und vieles mehr hat zu dieser speziellen Auto Moto Edition geführt.

26 Jahre, eine Ewigkeit in der schnelllebigen Automobilbranche, und doch 

haben wir viele Konstanten angetroffen: die Liebe zu schönen Automobilen, 

das Interesse an einer sich immer weiter entwickelnden Technik, die Neugierde 

und Begeisterung für neuartiges Design, die Einsatzbereitschaft und 

Leidenschaft der Clubs und Oldtimerfans.

Ob man sich seit zwei Jahrzenten, zwei Jahren oder erst seit ein paar 

Monaten mit der Redaktion des Magazins Auto Moto beschäftigt, so 

ist man doch einer Meinung: Dieses Magazin ist ein wichtiger Teil der 

Luxemburger Automobilwelt. Seit 26 Jahren wendet es sich an die jungen 

und junggebliebenen Autofans, welche bis heute in über 200 Ausgaben 

die neusten Modelle vorgestellt bekamen. Dies soll aber nicht nur ein Rückblick, 

sondern vor allem ein Ausblick sein auf weitere 26 spannende Jahre mit 

vielen Innovationen, Energie und Hingebung. 

An dieser Stelle möchten wir auch den vielen Teilnehmern danken die uns einen 

sehr privaten Blick in ihr Leben und ihre Leidenschaft gewährt haben und 

natürlich auch an die vielen treuen Leser die schon von Anfang an dabei waren. 

Viel Spaß beim Lesen dieser Sonderausgabe! 

26 SPANNENDE JAHRE 
ZUSAMMENGEFASST!

NOSTALGISCHE VIERRÄDER

EIN OLDTIMER KOMMT SELTEN ALLEIN. 04
 

VON 1990 BIS HEUTE

36 COVERSTARS. 
 

08
DESIGN.

BACK IN STYLE. 
 

14
CONCEPT CARS

BACK TO THE FUTURE. 
 

16
DIE LUXEMBURGER AUTOMOBILINDUSTRIE ÜBER AUTO MOTO

KURZ UND KNAPP.
 22

Foto

www.shutterstock.com

Redaktion

Jessica Heitz
Laure Nnganyadi

IMPRESSUM

EDITEUR: Saint-Paul Luxembourg s.a. 2, rue Christophe Plantin, L-2988 Luxembourg, Tél. +352/4993-2998 / DIRECTEUR GENERAL: Paul Peckels / REDACTION: Jessica Heitz, Laure Nnganydi / DIRECTION ARTISTIQUE: Dominique 
Bernard / PHOTO DE COUVERTURE: shutterstock.com / REGIE PUBLICITAIRE: Régie.lu 2, rue Christophe Plantin, BP 1008, L-1010 Luxembourg, Tél. 4993-9000, e-mail: regie@wort.lu / IMPRESSION: Saint Paul Luxembourg / TIRAGE: 
70.500 exemplaires

MOTEUR 1.4L BOOSTERJET DE 140CV • JANTES EN ALLIAGE LÉGÈRES 17”• RECOUVREMENTS DES SIÈGES AVEC COUTURES ROUGES • HABILLAGE POMMEAU DE VITESSE AVEC SURPIQURES ROUGES 
FEUX DE CROISEMENT LED • GRILLE DE RADIATEUR 5 RAYONS • RÉTROVISEURS EXTÉRIEURS COULEUR ARGENT • VOLANT EN CUIR AVEC COUTURES ROUGES 

AIRBAGS

(1) Prix sans option, remise et prime de reprise incl. (Prime additionnelle sur la valeur résiduelle de votre véhicule peu importe son âge.) (2)Prix sans option, remise et prime de recyclage incl. Valable lors de la reprise d’un 
véhicule immatriculé à votre nom depuis plus de 6 mois. Le nom de l’acheteur du nouveau véhicule doit correspondre au nom du propriétaire du véhicule repris. Le véhicule repris sera détruit par Recycar. Si vous n’avez 
pas de véhicule à détruire, vous pouvez bénéfi cier de notre prime de reprise, avec un Vitara 1.6L 5 portes GL à partir de € 16.030.

 :106-131 g/km  : 4.0-5.7 l/100km 

AUTOPOLIS NORD - L-9085 ETTELBRÜCK - 812 499   •   DA SILVA AUTO RALLYE - L-7257 WALFERDANGE - 331 518    •   GARAGE SCHILTZ BUEDERSCHEID - L-9643 BUEDERSCHEID - 268 890 75 

GARAGE DU CENTRE - L-7590 BERINGEN - 320 329   •   SERVICE CENTER FOUHREN - L-9455 FOUHREN - 26.87.44.77

AUTODIS
L-4149 ESCH-SUR-ALZETTE - 265.556.1

AUTOPOLIS
L-8070 BERTRANGE - 439 696 2310

D I S T R I B U T E U R S  S U Z U K I  A U  L U X E M B O U R G

V I T A R A  S P O R T  1 . 4 L  B O O S T E R J E T  5  P O R T E S

OU

21.060€

Prix catalogue conseillé:  ........ 23.480€

Remise:  ........................................................................1.450€

Reprise:  .............................................................................970€ (1)

19.560€

Prix catalogue conseillé:  ........... 23.480€

Remise:  ........................................................................1.450€

Recyclage: ...............................................................2.470€(2)

MAINTENANT À PARTIR DE MAINTENANT À PARTIR DE

PROFITEZ D’UN CONTRAT D’ENTRETIEN 
VITARA À PARTIR DE  27€/MOIS

DÉCOUVREZ LE TOUT NOUVEAU

www.suzuki.lu

DISPONIBLE 
EN 4X2, 4X4 

ET BOITE 
AUTOMATIQUE
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„Ein Ausblick 
auf weitere 

26 spannende 
Jahre”

Jessica Heitz Laure Nnganyadi

15

S
pe

ci
al

Ju
bi

lä
um

sa
us

ga
be

14

S
pe

ci
al

Ju
bi

lä
um

sa
us

ga
be

1  VW BEETLE

Der neue Volkswagen Beetle Dune kam 2015 

auf den Markt. Der Volkswagen 1302 im 

Farbton marathonblau-metallic.

2015
2  MINI

Die jüngste Mini Generation begeistert mit 

dem neuen Mini Cooper S Cabrio. Mini 

Clubman Estate aus dem Jahre 1980.

1980

1965 2016

1  VW BEETLE
Der Volkswagen Käfer zählt heute zu den wahren Oldti-

mern. 1938 startete die Produktion dieses mythischen 

Zweitürers. Aber erst nach dem Zweiten Weltkrieg hat die 

Massenproduktion begonnen. Der Bedarf nach einem 

erschwinglichen, einfachen Auto ist enorm zu dieser Zeit. 

Der von Ferdinand Porsche entworfene Käfer wird im 

Rahmen des Wiederaufbaus zwischen 1945 und 1949 

insgesamt 86 182 mal gebaut. Doch die Stückzahl steigt 

rasant: 1952 sind es schon 114 348 und zehn Jahre später 

877 014 Stück. Ein wahrer Exportschlager in 86 Ländern.

Nachdem die Produktion in Deutschland eingestellt wurde, 

lief diese hingegen in Mexiko noch munter bis zum Jahre 

2003, respektiv bis zum 21 529 464 Käfer, weiter. Doch 

schon etliche Jahre bevor das letzte Original in Mexiko vom 

Fliessband läuft, sorgte man in Wolfsburg für eine ange-

messene Nachfolge: 1994 wird der New Beetle in den USA 

der weiten Öffentlichkeit vorgestellt, die positive Resonanz 

lässt auf einen großen Erfolg hoffen, und auch bei der 

Enthüllung einige Monate später auf dem alten Kontinent, 

überwiegt die Begeisterung. Volkswagen wagt sich somit 

als erste Marke an den sogenannten Retrostil. Während 

zwölf Jahren wird der New Beetle in Mexico produziert, 

und das mit einem recht ansehnlichen Erfolg. Trotz der 

vielen Parallelen zum preisgekrönten Vorgänger, runde 

Formen, freistehende Kotflügel, angedeutet Trittbetter und 

der berühmten Blumenvase, bleibt der große Hype 

ausgerechnet in Deutschland, seinem Enstehungsland, aus.  

Die Entäuschung in Wolfsburg hält sich jedoch in Grenzen, 

war das Zielpublikum doch in erster Linie auf dem 

us-amerikanischen Automobilmarkt heimisch. 

Dieses „Versäumniss“ versucht man nun mit dem Beetle 

des 21. Jahrhunderts wieder gut zumachen. Die „Cocci-

nelle“ ist weiterhin in der normalen Version, so wie 

gewohnt als Cabriolet erhältlich und wird auch weiterhin 

im mexikanischen Puebla hergestellt. Somit zeigt Volkswa-

gen dass dieses sagenhafte Traditionsmodell fester 

Bestandteil der Geschichte des Wolfsburger Automobilher-

stellers ist.

2  MINI
Den  Bayern ist mit der Übernahme von Mini ohne Zweifel 

ein Geniestreich gelungen. BMW bewies den richtigen 

Riecher als sie den britischen Klassiker 2001 wieder 

aufleben lassen. Unheimlich viel Aufmerksamkeit wird dem 

neuen Mini weltweit geschenkt und der wirtschaftliche 

Erfolg lässt nicht lange auf sich warten. Das moderne 

Design, kombiniert mit den klassischen Zügen  überzeugen 

weltweit. Der 1959 erschienene revolutionäre Kleinwagen, 

entworfen von dem Griechen Sir Alec Issigonis, wird auch 

in seiner neuen Variante zum Dauerbrenner, sowohl in 

Europa als auch in den USA. Nicht ein einziges Mal 

bereuten es die Deutschen soviel Geld in das Projekt Mini 

gepumpt zu haben, dies beweisen sie unter anderem durch 

das Vergrößern der Sparte: 2005 folgt der Mini als 

Cabriolet, 2008 der Clubman, 2011 der kompakte Crossover 

Countryman, 2012 das sportliche Coupé und ein Jahr 

später vervollständigt der Paceman die Familie. Das letzte 

Kapitel dieser Success-Story ist noch lange nicht geschrie-

ben, denn vor kurzem erst ist die dritte Generation des 

kleinen Briten unter bayrischer Fahne erschienen. Auch 

dem Clubman wurde kürzlich neuer Glanz verliehen, ein 

viertüriges, längeres Modell, wagt sich in ein neues 

Segment.

Menschen die es etwas sportlicher mögen kommen mit der 

besonderen Edition John Cooper Works, benannt nach 

dem berühmten Ingenieur und Rennfahrer, auch auf ihre 

Kosten. Die Ikone hat sich fest etabliert und hat sich einen 

besonderen Stellenwert innerhalb des BMW Konzerns 

verdient, nicht nur was die Absatzzahlen angehen, sondern 

auch was das freche, junge und begehrenswerte Image 

betrifft.

3  FIAT 500
2007 schlägt die große Stunde der Italiener, der Fiat 500 

wird kommerzialisiert und den Händlern förmlich aus den 

Händen gerissen. Ein halbes Jahr Wartezeit schreckt die 

begeisterten Fans kaum zurück, die Ungeduldigen fahren 

mit einem Lagerfahrzeug nach Hause. Farbe? Egal! 

Motorisierung? Egal! Diesel oder Benziner, diese Frage 

spielt eine nebensächliche Rolle. 

Die Knutschkugel aus Italien ist ein Star! Die runden 

Formen und die Möglichkeit seinem Traumauto einen sehr 

persönlichen Touch zu verleihen begeistern die Kunden. 

Eine verspielte Farbpalette, eine enorme Auswahl an 

Stickern, Felgen und Innenausstattungen oblegen dass der 

Cinquecento voll im Trend liegt. Personalisierung steht 

hoch im Kurs. 

Erst 2015 werden die ersten Fiat 500 der zweiten Genera-

tion verkauft und der Laie erkennt kaum einen Unterschied. 

Ganz nach dem Motto „Never change a winning team“, 

warum auch viel verändern wenn dieses sympathische 

Auto nach all den Jahren sich immer noch größter 

Beliebtheit erfreut? Auch die Italiener haben an die 

Freunde der sportlichen Maschinen gedacht und erwecken 

2009 mit viel Erfolg die Marke Abarth, der kleine 500 wirkt 

ganz groß mit seinem spritzigen Vierzylinder mit 135 bis 

180 PS. 

Mit dem Cinquecento liefert Fiat den Beweiss dass das 

gelungene Wiederbeleben einer Ikone die ganze Marke mit 

neuem Glanz und Attraktivität belohnen kann.  

4  CITROËN DS3
Auch die Franzosen entziehen sich dem Trend des 

Retrostils nicht, vor allem, da auch sie über genügend 

historisches Material für eine produktive Verarbeitung 

verfügen. DS, zwei Buchstaben die in die Automobilge-

schichte eingegangen sind und somit liegt es auf der Hand 

dass der französische Automobilhersteller PSA Peu-

geot-Citroën im Jahre 2010 die Submarke „DS Automobi-

les“, ganz mit eigenem Logo, ins Leben ruft. Die neue 

Marke soll vor allem mit ihrem modernen und sportlichen 

Design überzeugen.

Der Citroën DS3 wird bei der Edition 2010 des Salon 

de l’automobile in Paris vorgestellt und erobert ab März 

des gleichen Jahres die Automobilwelt. Mit dem natürli-

chen Gespür für Stil gelingt den Ingenieuren und Designern 

aus Velizy ein kleines Meisterwerk. Sportlich, frech und 

individualisierbar bis ins letzte Detail, sei es bei der Wahl 

der Farben von Dach, Karosserie und Außenspiegeln, oder 

bei den Auswahlmöglichkeiten bei Lenkrad, Felgen oder 

Aufkleber für Dach und Motorhaube. 

Die Gestaltungsmöglichkeiten bei diesem Modell sind 

schier unendlich und jedes Auto wird praktisch zum Unikat. 

Das Zielpublikum des Citroën DS3 ist ein eher jüngeres 

Klientel, das sich darum reißt dieses pfiffige Auto in 

knallbunten Farbkombinationen sein Eigen nennen zu 

dürfen. 

Die Marke „DS Automobiles“ ist vor allem auf dem europäi-

schen Automobilmarkt zu Hause, wird aber unter anderem 

auch in Russland, China, Argentinien, Hongkong, Südkorea, 

Malaysia und Israel vermarktet.  Mit über 370 000 Verkäufen 

weltweit erwies sich die Linie DS bisher als sehr erfolgreich 

und man kann sich schon jetzt auf die nächsten 

Entwicklungen aus dem Hause DS Automobiles freuen. 

Retrostil, ein Phenomen das Automobilliebhaber, ob jung 

oder alt gleichermassen begeistert! Sei es in der Mode, in 

der bildenden Kunst, in der Architektur, in der Musikindust-

rie oder wie hier eindrucksvoll bewiesen in der Automobil-

welt, niemand scheint dem andauernden Trend der 

Retrowelle entweichen zu können. Der Glanz vergangener 

Epochen, die Nostalgie früherer Jahre, die Faszination für 

ein gewisses Vintage Feeling inspirieren Designer aus 

allmöglichen Bereichen und aus den verschiedensten 

Ländern. Verbunden mit den 

wissenschaftlichen Fortschritten und den über Jahre 

andauernden Weiterentwicklungen fleißiger Ingenieure 

und visionärer Forscher, können wir nunmehr das 

Beste von heute und das Optimum von gestern 

harmonisch miteinander vereinbaren. 

DESIGN KANN ZEITLOS SEIN UND DAZU 

FÜHREN DASS VERSCHIEDENE OBJEKTE 

SCHEINBAR NIE AUS DER MODE KOMMEN, 

DENKEN WIR BEI DEN MÖBELN AN DIE KLASSI-

SCHEN PANTON CHAIRS VON VITRA, IN DER 

FASHIONWELT AN EIN ELEGANTES KOSTÜM VON 

CHANEL ODER AN DIE SCHÖNHEIT EINER NOB-

LEN MÄNNERUHR. DIESES PHÄNOMEN KENNEN 

WIR AUCH IN DER AUTOMOBILINDUSTRIE UND 

DIE KONSTRUKTEURE AUS ALLER WELT FOLGEN 

DIESEM TREND, MAL MIT MEHR, MAL MIT WENI-

GER ERFOLG. HIER DIE ABSOLUTEN VORREITER 

DES RETROSTILS. DIESE NEUEN MODELLE MIT 

DEM CHARME VON GESTERN, HABEN NICHT NUR 

NOSTALGIKER IN IHREN BANN GEZOGEN, SON-

DERN AUCH RASCH EINE NEUE, JUNGE FANGE-

MEINDE BILDEN KÖNNEN.

DESIGN

BACK IN STYLE.

Fotos

Hersteller

Redaktion

Laure Nnganyadi

3  FIAT 500
Der Fiat 500 F (1965-1972). Der New Fiat 500, 

wie man ihn heute kaufen kann.

4  CITROËN DS3
Betagte Schönheit ausgestellt in Paris.

Der neue DS 3 wurde Januar dieses Jahres 

präsentiert.

„Die absoluten 
Vorreiter 

des Retrostils 
werden vorgestellt.”
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PDF (Adobe Acrobat), PostScript, Adobe InDesign, Adobe 
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transmissions de données qui ne sont pas conformes  
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